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CENÁRIO

▪ O mercado automotivo sempre foi um termômetro no brasil. Trata-se de um setor extremamente 

relevante e um dos “MOTORES” da economia brasileira.

▪ Os compradores de carros são pautados pelos “AUTOENTUSIASTAS” - indivíduos apaixonados por 

automóveis e que influenciam na compra e na venda, seja no núcleo familiar, profissional ou até mesmo 
em suas relações interpessoais - a partir de seu conhecimento do setor e do valor agregado dos 

veículos.

▪ Já os autoentusiastas são influenciados, em sua grande maioria, por MÍDIAS DO SETOR 

AUTOMOTIVO. Os jornalistas que escrevem nessa editoria entendem de produtos e do mercado, porém 
utilizam tabelas de preço tradicionais.

▪ No Brasil, HAVIA APENAS DUAS MANEIRAS de análise de preço de automóveis: uma tabela de 

depreciação que analisa a média de valores para definir um preço estimado ou o valor anunciado pelas 

montadoras. Esse fato gera desconfiança por parte dos consumidores.
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DESAFIO

Por não haver nenhuma 

metodologia que utilizasse 

Big Data, ou análise de transações 

de automóveis realizadas no 

mercado, o principal desafio era 
provar para quem entende de carro 

a importância da tecnologia e da 

metodologia da KBB no processo 

de precificação de algo intangível: 

A PAIXÃO DO BRASILEIRO PELO AUTOMÓVEL!
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OBJETIVOS

▪ Fazer o lançamento e manutenção da marca KBB no 

Brasil, posicionando-a no mercado automotivo como 

fonte confiável para quem busca o preço certo no 

momento de se comprar ou vender carros

▪ Fortalecer a presença da marca junto a potenciais 

clientes e agências de publicidade do setor automotivo 

e a relação com a imprensa especializada.

▪ Criar pontos de contato e de relacionamento 
permanentes com sua cadeia de stakeholders.
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▪ PROMOVER APROXIMAÇÃO DOS 

AUTOENTUSIASTAS, a fim de auxiliá-los a 

precificar o valor agregado de um carro - que 

inclui a conservação, revisão, equipagem e 

quilometragem. 

▪ Conquistar a confiança do primeiro beneficiário 

do processo de formação de opinião dos 

compradores: o JORNALISTA.

ESTRATÉGIA
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AÇÕES DE PR

EVENTO DE 

LANÇAMENTO

Apresentamos a marca e 

seu histórico aos 

jornalistas do setor 

automotivo, ocasião em 

que também mostramos 

o conhecimento da KBB 

em relação ao 

comportamento de 

consumo do público 

brasileiro.

DISTRIBUIÇÃO 

DE PRESS KIT

Realizamos a 

distribuição de kits, 

durante e após o evento 

de lançamento, incluindo 

o icônico Blue Book e 

um mídia kit com mais 

detalhes da atuação da 

empresa.

ENCONTROS DE 

RELACIONAMENTO

Promovemos encontros 

de relacionamento 

estratégicos junto a 

jornalistas que não 

puderam participar do 

lançamento, com o 

objetivo de posicionar a 

KBB institucionalmente.

PARCERIA 

DE CONTEÚDO

Com a estratégia de dar 

evidencia ao potencial 

da KBB, como fonte para 

precificação de veículos 

novos e usados, 

passamos a fornecer 

dados oriundos da 

plataforma a jornalista 

de mídias mainstream.

GERAÇÃO 

DE PAUTAS

Como sustentação da 

estratégia de manter a 

empresa na mídia, 

desenvolvemos um 

calendário de pautas em 

que, indiretamente, 

posicionamos a KBB 

como uma empresa que 

é referência no mercado 

automotivo.
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EVENTO DE LANÇAMENTO

▪ DATA: 09/11/2017

▪ LOCAL: Brown Sugar, Rua Padre João Maniel, 1055 – São Paulo, SP 

▪ OBJETIVO: apresentar a Kelley Blue Book (KBB) como uma empresa 

referência no mercado global de precificação de veículos e gerar relacionamento 

com mídias do setor.

▪ César Tizo, AUTOO

▪ Ricardo Meyer, AUTOO

▪ Daniel Barros, Blog da Barba

▪ Fernando Calmon, Colunista UOL Carros

▪ Gabriel Russini, Diário do Grande ABC

▪ George Guimarães, Autoindústria

▪ Gilberto dos Santos, Colunista

▪ Giovanna Riato, Automotive Business

▪ Joel Leite, Autoinforme

▪ Marcos César, Revista Auto & Técnica

▪ Wandick Donett, CarPress

11 JORNALISTAS PRESENTES: 
09 convidados e 02 do iCarros, por causa da parceria.
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DISTRIBUIÇÃO DE PRES KIT

Realizamos a produção e o envio de 

dois modelos de press kit para 

jornalistas e blogueiros, com o 

objetivo de disseminar as 

mensagens-chave da KBB e 

impactar o público.

PRESS KIT 2: CADERNO

▪ Propmark

▪ GQ

▪ ADNews

▪ Notícias Automotivas

▪ Empresas & Negócios

▪ Revista Dealer (Fenabrave)

▪ Revista MotorShow

▪ Jornal Balcão Automotivo

▪ Playboy

▪ Tecmundo

▪ O Globo

▪ Rádio Eldorado

▪ AutoDaa

▪ IT Forum

▪ UOL

▪ Revista Época

▪ Revista Época Negócios

▪ AutoData

▪ InfoMoney

▪ FlatOut

▪ Manual do Homem Moderno

▪ Diário do Comércio

▪ IDG!Now

▪ R7/ Autópolis

▪ Olhar Digital

▪ Revista Veja

▪ Exame.com

▪ AutoPapo

▪ O Estado de S. Paulo

▪ UOL Carros

▪ Revista Exame

▪ Revista AutoEsporte

▪ Agência Estado

▪ Revista VIP

▪ Jovem Pan

▪ TI Inside

▪ Autozine

▪ Folha de S. Paulo

▪ Grandes Nomes da Propaganda

▪ Catraca Livre

▪ Revista MotorShow

▪ Motor1.com/ Carplace

▪ Bestcars

▪ Exame Hoje

Jornalistas contemplados: 38

▪ Valor Econômico

▪ Programa AutoEsporte

▪ Meio & Mensagem

▪ Revista IstoÉ Dinheiro

▪ Revista Quatro Rodas

PRESS KIT 1: CARRO

Jornalistas contemplados: 11
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MÍDIAS DE MARKETING

MÍDIAS AUTOMOTIVAS

MÍDIAS DE NEGÓCIOS

ENCONTROS DE RELACIONAMENTO

▪ Promovemos diversos encontros de relacionamento 

entre o Diretor Geral da KBB Brasil, Carlos Domingues, 

com jornalistas estratégicos das editorias Automotivas e 

Negócios, afim de posicionarmos  a KBB

institucionalmente.

▪ Também viabilizamos oportunidades de relacionamento 

da Gerente de Marketing da companhia, Claudia 

Cepukas, junto aos principais veículos de publicidade e 

marketing, com o objetivo de evidenciar as estratégias 
de monetização da plataforma por meio de publicidade, 

uma vez que os acessos são gratuitos.

TOTAL DE ENCONTROS REALIZADOS NO PERÍODO: 

15
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PARCERIA DE CONTEÚDO

▪ Nos Estados Unidos, a KBB é referência na produção de estudos mensais sobre a venda de veículos e 

montadoras de maior destaque. 

▪ Desenvolvemos, a partir do relacionamento criado com jornalistas de mídias de grande relevância, 

parcerias de elaboração de pautas semanais exclusivas para os portais Exame.com e InfoMoney.

https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/carros/noticia/7498431/desvalorizacao-hb20-quais-versoes-perdem-mais-menos-valor-com-tempo
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/carros/noticia/7498431/desvalorizacao-hb20-quais-versoes-perdem-mais-menos-valor-com-tempo
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/carros/noticia/7498431/desvalorizacao-hb20-quais-versoes-perdem-mais-menos-valor-com-tempo
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/carros/noticia/7498431/desvalorizacao-hb20-quais-versoes-perdem-mais-menos-valor-com-tempo
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/consumo/noticia/7519365/vai-vender-carro-seminovo-usado-saiba-que-fazer-para-nao
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/consumo/noticia/7519365/vai-vender-carro-seminovo-usado-saiba-que-fazer-para-nao
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/consumo/noticia/7519365/vai-vender-carro-seminovo-usado-saiba-que-fazer-para-nao
https://www.infomoney.com.br/minhas-financas/carros/noticia/7498431/desvalorizacao-hb20-quais-versoes-perdem-mais-menos-valor-com-tempo
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-sao-e-quanto-custam-os-carros-eletricos-e-hibridos-no-brasil/
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-sao-e-quanto-custam-os-carros-eletricos-e-hibridos-no-brasil/
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-sao-e-quanto-custam-os-carros-eletricos-e-hibridos-no-brasil/
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-sao-e-quanto-custam-os-carros-eletricos-e-hibridos-no-brasil/
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-versoes-do-jeep-compass-mais-e-menos-desvalorizam-com-o-tempo/
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-versoes-do-jeep-compass-mais-e-menos-desvalorizam-com-o-tempo/
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-versoes-do-jeep-compass-mais-e-menos-desvalorizam-com-o-tempo/
https://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/quais-versoes-do-jeep-compass-mais-e-menos-desvalorizam-com-o-tempo/
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Para promover a sustentação da reputação da KBB

na imprensa, bem como manter ativo o 

relacionamento com jornalistas que a empresa 

realizou encontros, elaboramos uma agenda de 

pautas sobre o mercado automotivo – incluindo 
temas como:

▪ Dicas para avaliar melhor o seu veículo;

▪ Quais os veículos que mais desvalorizam no 

Brasil – por categoria e por modelo específico;
▪ O que avaliar na hora de comprar um novo 

veículo;

▪ Quais as regiões do Brasil com maior diferença 

no preço de um mesmo veículo.

GERAÇÃO DE PAUTAS

Pautas com foco econômico e que impactam as 

finanças do consumidor brasileiro, também foram 

trabalhadas junto às mídias regionais e de finanças:

▪ Vale a pena ter um carro à diesel no Brasil?;
▪ Os carros mais econômicos do Brasil e quanto 

eles custam;

▪ Carros usados de locadora: vale a pena 

comprar?
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KPIs

Conquistamos, de 

maneira estratégica, 

impactar os 

autoentusiastas, uma 

vez que os jornalistas 

ajudam na orientação 

de compra e venda de 

automóveis.

Posicionamos a KBB 

no mercado brasileiro 

como referência em 

precificação de 

automóveis por meio 

da divulgação de 

assuntos de interesse 

dos consumidores.

Geramos awareness 

para a KBB e 

despertarmos ainda 

mais a paixão dos 

brasileiros pelo setor 

automotivo, 

alcançando mais de 3 

milhões de views no 

site da companhia em 

poucos meses.

Evidenciamos a 

metodologia utilizada 

pela KBB e seus 

diferenciais 

competitivos, 

tornando-a fonte de 

consulta de preço de 

carros novos e 

usados em todo o 

Brasil.
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DE OUTUBRO/2017 A SETEMBRO/2018

RESULTADOS

396
Resultados proativos 

de imprensa 

102.969.545
Pessoas impactadas

Ad Value

7.110.513

38

15
10

Conteúdos produzidos

Encontros de 

relacionamento 

realizados
Entrevistas concedidas
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MÍDIAS DE NEGÓCIOS 

RESULTADOS

https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
http://carros.ig.com.br/2018-08-22/hatches-medios-que-menos-desvalorizam.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed:+iGCarros+(Carros+-+iG+-+Not%C3%ADcias+de+autom%C3%B3veis,+lan%C3%A7amentos+e+segredos)
http://carros.ig.com.br/2018-08-22/hatches-medios-que-menos-desvalorizam.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed:+iGCarros+(Carros+-+iG+-+Not%C3%ADcias+de+autom%C3%B3veis,+lan%C3%A7amentos+e+segredos)
http://carros.ig.com.br/2018-08-22/hatches-medios-que-menos-desvalorizam.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed:+iGCarros+(Carros+-+iG+-+Not%C3%ADcias+de+autom%C3%B3veis,+lan%C3%A7amentos+e+segredos)
http://carros.ig.com.br/2018-08-22/hatches-medios-que-menos-desvalorizam.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed:+iGCarros+(Carros+-+iG+-+Not%C3%ADcias+de+autom%C3%B3veis,+lan%C3%A7amentos+e+segredos)
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MÍDIAS AUTOMOTIVAS 

RESULTADOS

https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
http://www.revistasobrerodas.com.br/index.php/lancamentos/2440-carros-hibridos-e-eletricos-valem-a-pena-confira-os-precos
http://www.revistasobrerodas.com.br/index.php/lancamentos/2440-carros-hibridos-e-eletricos-valem-a-pena-confira-os-precos
http://www.revistasobrerodas.com.br/index.php/lancamentos/2440-carros-hibridos-e-eletricos-valem-a-pena-confira-os-precos
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BLOGS

RESULTADOS

https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
https://www.itforum365.com.br/gestao/compartilhamento-de-informacao-e-fundamental-para-movimentar-economia/
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OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO JANEIRO FEVEREIRO MARÇO ABRIL MAIO JUNHO JULHO AGOSTO SETEMBRO

Evento De Lançamento

Auto Informe Oesp Uol Exame O Tempo Infomoney Autopapo O Dia

Folha Exame

Exame M&m Oesp
Grandes 
Nomes

Autopapo
Grandes 
Nomes

Fernando 
Calmon

Car And Driver Quatro Rodas

Lançamento
Ferramentas 

Site
Dicas Para Não 
Perder Dinheiro

Tráfego Site 
Kbb

Tiggo 2
Copa Do 
Mundo

Toyota Yaris
Hatches

Compactos
Picapes 

Pequenas

10 Carros 
Completos Mais 

Baratos

Segredos 
Vendedores De 

Carros

Carros Mais 
Baratos

Carros Menos 
Econômicos

Desvalorização 
Hr-v

Desvalorização 
Jeep Compass

Hatches Médios Picapes Médias

Suvs Mais 
Baratas

Canal Youtube
Desvalorização 

Onix
Desvalorização 

Hb20
Carros Híbridos 

E Elétricos

Dicas Para 
Valorizar Seu 

Carro

Variação Preço 
Por Cor

Carros Mais 
Seguros

Carros Mais 
Econômicos

Desvalorização 
Corolla

Carros Mais 
Seguros

Carros Usados 
Menos De R$ 

20k

Suvs
Compactos

Preço Dos Mais 
Vendidos

Suvs Médios
Preço Por 

Região

ENCONTROS ENCONTROS PAUTAS TRABALHADAS

CRONOGRAMA



OBRIGADO!


